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要!自从有了人类历史就有了叙事$叙事是人与人之间传递信息0交流沟通的一种有效方式$公益广告是对社会公众道

德观念0社会主流价值观和行为规范宣传"以提高社会公众的综合素质"形成良好社会风尚的传播方式$把叙事与公益广告

相结合"有利于社会公众自觉接受道德观念"达到增强宣传效果的目的$目前"许多学校采用公益广告的形式"对学生进行隐

性地思想道德教育"校园公益广告已经成为校园文化和精神文明建设的重要体现$但是"校园公益广告在主题内容0形式设

计等方面有待提高$把叙事融入到校园公益广告中"把道德观念与情感0审美相结合"为学生培养道德素养0提高道德认知提

供新方法$
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一"叙事

叙事就是讲故事$每一个人从呱呱落地开始"

就已经成为别人叙事中的一部分$无论是幼年时听

到的童话"还是长大后看的名人传记和小说轶事"甚

至在睡梦中"叙事都始终与我们如影随形$直至几

十年的人生过程结束时"留给后人的人生阅历也是

另一种叙事$叙事不仅仅伴随在单个人的生命活动

中"还构造了整个人类的历史和文化$从原始先民

的结绳记事"到竹简丝帛上的文字"再到图像0音频0

影视等各种新媒体的出现"所有人类对每一段过往

历史的记载形式都与叙事密不可分$法国学者罗兰
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+巴特曾说"叙事'存在于一切时代"一切地方"一切

社会$有了人类历史本身"就有了叙事(

,

#

-

$

叙事学诞生于
!"

世纪
B"

年代的法国$法国著

名结构主义符号学家茨维坦+托多罗夫在.

$

十日

谈
%

的语法/中正式提出了现代理论意义上的'叙

事(概念$法国叙事学家杰拉尔+日奈特在.叙事的

界限/中"首次给'叙事(下定义"他认为"叙事就是用

语言"特别是书面语言表现一件或一系列真实或虚

构的事件,

!

-

$伴随人类社会的不断发展"叙事依托

的载体或表现形式不只是口头或书面的有声语言"

还有手势0固定的或活动的画面和所有这些材料的

有机混合"甚至还有彩绘玻璃窗0剪纸等多种形式$

'叙事(活动可以是人或者动物0宇宙空间的异类生

命0昆虫等身上曾经发生和正在发生的事情$所叙

之'事(可以是真实的"也可以是虚构的"但所叙之事

一定是按照时间顺序或因果联系发生的0连续的0完

整的事件$由此"我们可以把'叙事(的概念进一步

丰富为#叙事是在特定的社会文化语境中用口头语0

书面语或是辅之态势语0音像0图片等综合手段表述

一件或者一系列真实或虚构事件的行为过程或所有

具有叙事性言语成品,

%

-

$

叙事学经历了结构主义叙事学0经典叙事学和

后经典叙事学等几个发展阶段$后经典叙事学在原

有理论基础上将研究范围延伸至任何媒介形式出现

的叙事作品"叙事学跳出文本研究的文学领域'已经

渗透到人文学科和社会学科中"发展成为多门学科

共享的核心术语0关键术语(

,

%

-

$美国叙事学家认为

这种现象是对叙事学的跨学科研究并已经交融形成

诸多'叙事学
_2

(研究范式的分支理论$

二"公益广告叙事

广告是一种传播信息的方式"是以推销商品0获

得劳务服务0取得政治支持0推进一种事业或引起刊

登广告者所希望的其他的反映为目的的活动$公益

广告是除诸如征婚0寻人等这些非营利性广告以外

的0以公共利益0福利0服务为目的的非商业广告$

目前国际上关于公益广告的定义还没有一个公认的

结论$一些国内学者将公益广告定义为#以社会公

众为对象"针对现实生活中涉及公众利益和福祉的

社会问题和不良风气"通过广告的形式推广有利于

社会大众的道德观念0行为规范和思想意识的宣传$

我国的公益广告主要是以社会公德为宣传内容"全

体社会成员为宣传对象0以提高社会公众的综合素

质为目标的公益活动形式$我国公益广告一般通过

报刊0电视0广播0横幅0印刷品0展示板0互联网和电

子显示屏等载体宣传以及口号0图片0诗歌0小说0访

谈等多种形式表达$

公益广告作为现代社会重要的文化产品和传播

方式"在设计和宣传过程中必然受到叙事因素的影

响"公益广告自然可以进入到叙事学研究领域0运用

叙事学理论发展公益广告理论和实践$公益广告与

叙事相互渗透0密不可分"公益广告是叙事的有效载

体"叙事是公益广告广泛采用的一种艺术形式$日

常生活中最常见的公益广告有两种"即平面公益广

告和电视公益广告$

平面公益广告以图像为主0文字为辅"在图像和

文字中增添一定的故事情节"可以把简单的图片变

成生动的叙说者$图像具有时间性和空间性"它能

够把瞬间的情景定格以使时间空间化"使图像的时

间性通过空间性表现出来"成为一种以空间的形式

变现出来的时空共同体$'图像叙事首先必须使空

间时间化111而这"正是图像叙事的本质(

,

G

-

$图像

可以把欣赏者带回到过去的时间流中"与图像拍摄

者或制作者处于同一时空情境中"深刻把握图像隐

含的故事背景和情感$使空间时间化的图像叙事方

式有两种#一是利用'错觉(或'期待视野(而诉诸观

者的反应!二是利用其他图像来组成图像系列"从而

重建事件的形象流%时间流&$比如"最令人印象深

刻的是
#EEG

年'希望工程助学行动(公益广告"其中

'大眼睛(女孩苏明娟的'我要上学(的照片成为中国

希望工程的宣传标志$照片里苏明娟一只手里握着

铅笔头0一双渴望知识的大眼睛直视前方"眼睛里有

些悲伤又充满梦想$照片以黑白色调为基础给人压

抑感和沉重感"中间聚焦的手法使人物对比更加鲜

明"也突出女孩眼神中的坚定$这张照片给观众带

来巨大的视觉冲击和心灵的强烈震撼"观众每次看

到这张照片都能被带入到那个偏远贫穷的山区情境

中"感受山区孩子对知识和未来的渴望$照片能够

让人们产生近乎真实的临场感"触动人心"激发人们

的同情心并增加人们对照片中人物0事件和的认同

感"使观众更加关注希望工程事业的发展"并且对山

区儿童给予更多的帮助和关爱"达到公益广告预期

的宣传效果,

F

-

$

近年来"在电视公益广告逐渐增多"其中出现许

多叙事型公益广告"使电视公益广告不再以呆板的

形态0严肃的口号和说教向大众灌输道德观念"而以

%!
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情景化的叙事的方式来传达信息"用精心设计的故

事来引发人们内心的感动与共鸣"进而达到指引和

教育观众的目的$电视公益广告叙事将思想0情感0

艺术三者在一定故事情节中紧密结合"把抽象的道

德观念融入感人的故事中"娓娓道来给人以美的视

觉享受$比如"在央视在
!"#%

年播出的关爱失智老

人.打包篇/公益广告"讲述了一位罹患阿尔茨海默

病的老父亲记忆慢慢退化$儿子带他出去吃饭"老

父亲把盘子里最后的两个饺子直接装进自己的口

袋"这一举动吸引了别人异样的眼光"儿子责问说

'爸你干什么("老人说'这是留给我儿子的"我儿子

最爱吃这个($最后用字幕写出一行话'他忘记了很

多事情"但他从未忘记爱你($广告中老父亲的镜头

以暗黄色为主色调"黑白镜头切换的效果给人视觉

上模糊0压抑的感觉"也让人能够通过镜头感受到老

父亲内心的孤独和寂寞$这则公益广告的叙事在一

种以情动人0以情感人的语境中演绎"把传统美德中

孝敬父母0学会感恩的主题思想隐含的表现出来"深

深地触动所有子女的内心"让人看后不自觉地想起

父母对自己无微不至的爱"同时也反思0检视子女对

父母的关心到底够不够$情感是故事效果的核心成

分"在思想观念渗透过程中起着催化剂的作用$公

益广告叙事利用一定的故事情节"使人们在情感上

获得共鸣"让人们自愿地0发自内心地接受公益广告

所传递的道德观念$

三"公益广告叙事在学校的应用

校园公益广告能发挥公益服务0教化育人0提升

校园形象和丰富校园文化等功能"已经日益成为校

园文化和校园精神文明建设的重要组成部分,

B

-

$校

园公益广告的宣传对象是在校的全体教师和学生"

需要紧密结合社会现实和学生普遍存在的思想问题

进行宣传教育"从而引导学生形成符合自身发展和

社会要求的道德观0价值观$

%一&校园公益广告存在的问题

目前"大多数学校的校园里都有公益广告"具有

净化思想0道德教育0丰富校园文化0美化校园环境

的作用$但是校园中公益广告的版面数量较少"甚

至有些公益广告已经被大量的招聘广告0考试广告0

培训广告等商业广告覆盖"使校园生活变得商业化

和社会化而缺少人文气息$除此之外"校园公益广

告还存在一些问题#

第一"宣传内容单调"缺少艺术性$许多校园里

的公益广告都是#爱护环境0保持安静0请勿践踏草

坪等简单的提示语"或者将社会主义核心价值观的

'二十四(字内容直接以简单文字的形式展现出来"

不能有效地把其中蕴含的诚实0勤劳0友善等优秀传

统道德文化的精髓和文化传承的要求表现出来$这

些公益广告只能起到警示督促作用"而缺乏真正唤

醒学生的责任心和道德感的力量"也缺乏真正让学

生进行深刻反思并与鄙俗行为作斗争的道德教化和

行为指引的动力,

$

-

$同时"许多校园公益广告更换

周期较长"导致广告版面模糊不清0内容陈旧过时"

不能适应学生思想发展趋势和社会发展潮流的变

化$版面内容拘泥于名人先哲的真理名言和历史功

绩"将学生的日常生活和行为规范纳入到某种宏大

的说教式的道德叙事中"脱离学生的现实生活也给

学生一种距离感和无法跟进感"使他们对自身设定

的道德目标和审美要求得不到满足$

第二"宣传形式单一"缺乏创意性$校园公益广

告大多以平面公益广告为主"比如用挂横幅0贴海

报0发传单等形式进行宣传"这类宣传方式需要大量

的学生集体活动"也常出现活动经费问题$学生的

宣传时间有限"且耗时耗力0宣传效果也不明显"不

能有效吸引学生的目光$同时"这些海报0传单的制

作过程比较简单粗糙"寥寥几个大字和相关背景图

片来强调主题内容"内容空洞也缺乏美感$横幅0海

报等形式只能在校园的某一固定地点张贴宣传"这

样就会缩小广告传播面积和受众范围"只有在这个

地点活动的师生才能看到公益信息!随意发传单也

会间接的破坏校园环境卫生$许多学生对校园内的

公益广告关注度不高"对校园里的海报0横幅或传单

对学生的吸引力不够$

%二&校园公益广告叙事是有效的解决途径

第一"叙事内容丰富"增强审美艺术$校园公益

广告是以培育社会新风尚0弘扬爱国主义精神0继承

优秀民族文化和倡导社会公德为主要目标$因此"

首先要充分挖掘各种优秀文化资源$我国拥有五千

年悠久历史"孕育出丰厚的哲学0绘画0书法0雕刻0

戏曲等传统文化资源以及一些优秀的现代文明产物

都可以作为校园公益广告的叙事素材库$学校可以

在每学期制定不同的主题并围绕主题定期更换广告

形式"既能吸引学生的注意力"也能够避免由于公益

广告更换频繁导致教育效果不明显的现象$其次"

贴近学生的实际生活$校园公益广告可以把学生个

体的日常生活0学习生活0交往生活和集体生活以不

G!
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同形式呈现出来"将学生带入到过去或者未来的生

活情景中回忆过去和展望未来的生活"也可以让学

生学会珍惜时间0把握当下"培养积极乐观的人生态

度$最后"追求审美和新颖$公益广告在创意审美

上的叙事方式突破简单说教的思维定势"通过巧妙

的创意和新颖多样的艺术表现手法来使广告产生大

的视觉冲击力与心灵震撼力"增强公益广告的德育

效果$同时"借鉴艺术创作中的各类表现手法0技巧

与形式并结合叙事方法使公益广告作品展示出创意

新颖0意境深远0内涵丰富的艺术形式"吸引广大师

生关注广告隐含主题并由此产生共鸣"深刻地理解

并接受公益广告所要传达的优秀道德思想$

第二"叙事形式多样"增加吸引力$叙事是信息

传递方式之一"具有语言文字0视频图像0彩绘玻璃

窗0手工剪纸等各种形式$公益广告叙事作为一种

艺术形式"可以呈现出不同的表现方式$首先"大部

分学校已经安装配备校园电视0电子大屏幕0校园网

等现代新媒体工具"这些新媒体具有传播速度快0信

息量大0宣传范围广等特点$校园公益广告叙事以

充分利用这些现代性手段"迎合学生的兴趣爱好"对

学生进行故事性道德教育$比如"利用教室电视0电

脑或者校园电子屏幕播放.

!%

岁/0.感谢不平凡的

自己/0.妈妈的等待/等符合学生年龄和心理发展特

征类型的叙事型公益广告视频"在潜移默化中对学

生进行隐性教育$学校也可以开设校园公益广告微

信0微博平台"利用互联网和手机0电脑等工具发布

最新公益信息"开设讨论交流平台"与学生在网上沟

通互动0实现学生与学生0教师0学校之间的多向对

话$其次"在校园内开设多个开放式小型公益广告

专栏"利用图像叙事的方法拉近与学生之间的距离$

在专栏里张贴公益照片0手工制品0绘画作品0剪纸

等$比如"用泥人张彩塑公益广告作品宣传'中国

梦(!用'如果有一天它变成光头(的公益图片宣传保

护地球的主题思想"也可以开展校园公益广告设计

比赛"让学生亲身参与到公益广告设计制作中"领会

公益广告主题的深刻文化内涵"丰富道德情感"提高

学生的创新性和想象力$最后"利用校园广播开设

公益栏目$广播是学校传播信息的主要方式"校园

广播站可以把生硬的新闻播报内容"用对话式0讲述

式0讨论式等形式口头讲述出来!也可以邀请学生或

老师把亲身经历而受益终生的真实故事讲出来"在

学生中间传递真情0倡导美德"感受生活的美好$
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